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CONCORRENCIA NACIONAL NF 2071-17
SERVICOS DE PUBLICIDADE
ADITAMENTO 2
I) Em conformidade com o disposto na letra “b” do subitem 1.4.1 do Caderno de Bases e

Condicoes da Concorréncia Nacional NF 2071-17, a ITAIPU responde a seguir a consultas
formuladas por interessadas na licitacao:

PERGUNTA 1
“No caderno Proposta Técnica letra A item Il Estratégia de Comunicacao Publicitaria, diz que a
agéncia pode propor outras aces e propostas criativas além das solicitadas no item Il - Ideia

Criativa, sem apresentar a execucao dessas pecas. Nossa duvida é: Essas outras acoes e pecas
deverao constar na estratégia de midia e nao midia e na composicao do investimento?”

RESPOSTA
Entendimento correto. As acées devem constar na Estratégia de Midia e Nao Midia, bem como
na composicao do investimento.

PERGUNTA 2

“No caderno Proposta Técnica letra A item IV Estratégia de Midia e nao Midia, a proponente
devera apresentar uma tabela e grafico final com a distribuicao da verba (entre os veiculos e
os 3 meses de campanha) / composicao de investimentos, além de toda a estratégia?”

RESPOSTA

Apesar de nao ser obrigatdria, a apresentacao de graficos, quadros, tabelas ou planilhas do
subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborada em até 5 (cinco) laudas adicionais ao
texto, facilita a visualizacao e compreensao da estratégia proposta e a distribuicao da verba
entre meios, e ao longo do periodo proposto para a campanha.

PERGUNTA 3

“No Aditamento | publicado em 20/12/2017, pergunta 4 e sua resposta, ainda temos ddvida.
Colocando de maneira mais simples: € correto afirmar que devemos utilizar a tabela de precos
vigente na época da publicacdao do edital (valor bruto) para midia e nao midia que forem
precificados dessa forma sem qualquer negociacao ou desconto e que para midia e nao midia
que forem precificados por leilao deveremos trabalhar com o valor usualmente praticado pelo
mercado?”

RESPOSTA

Para meios e veiculos que dispoe de tabelas publicas de precos referenciais, para efeitos de
estimativa de alocacao de verba, devem ser considerados os valores brutos, sem quaisquer
descontos ou negociacées. Para os casos de midia e ndao midia em que nao houver tabela
referencial, ou nos casos de redes sociais, que trabalhem com montante investido (situacao
que a consulente define imprecisamente como “leildao”, talvez no sentido de “melhor oferta”),
deve ser indicado somente o valor total alocado em cada veiculo, sem obrigatoriedade de
quantificar a relacao entre valor investido e os cliques ou impressoes estimados.
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PERGUNTA 4

“No Caderno Briefing - Anexo VI, item 8 cita o seguinte: “Para os fins da simulacao proposta, a
verba estimada refere-se somente aos investimentos a serem realizados com a producao e
veiculacao da referida campanha, considerando somente o total bruto de investimentos em
veiculacao e o total bruto de investimentos em servicos de terceiros (custos de producao
grafica e eletronica, bem como cachés ou cessao de direitos autorais); nao devera incluir a
estimativa de remuneracdao dos custos internos, nem honorarios devidos a agéncia pela
contratacao dos investimentos anteriormente relacionados”. Queremos confirmar se os valores
a serem apresentados na proposta de midia e nao midia serao os valores brutos dos veiculos ou
liquidos.”

RESPOSTA
Os valores a serem apresentados na proposta de midia sdao os valores brutos dos veiculos.
Gentileza reportar-se a resposta n. 3 deste aditamento.

Il) Permanecem inalteradas as condicées contidas no Caderno de Bases e Condicdes da
Concorréncia Nacional NF 2071-17.
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